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Resumen ejecutivo

“

Nuestra estrategia es aportar valor a las marcas cosméticas, ayuddndoles a reducir su CO,

Situacion
Desafio

Pregunta clave

La respuesta

Las marcas de cosméticos se ven presionadas para reducir sus emisiones de CO,, y la intensidad de CO, de sus productos
Su reto es encontrar proveedores que suministren ingredientes de bajo CO,, manteniendo la calidad y la fiabilidad
¢Como ayuda Provital a las marcas a reducir sus emisiones de CO,, manteniendo la calidad y la fiabilidad?

Tenemos una estrategia de CO; clara, apoyada en datos transparentes y respaldada por un plan ambicioso y detallado

1. Estrategia clara de reduccién de CO..

Creamos valor ayudando a las marcas
a reducir sus emisiones

2. Datos detallados y transparentes
Facilitamos datos claros sobre nuestra

huella de carbono y nuestros productos

3. Plan de reduccion CO; robusto y
basado en evidencias

Objetivos ambiciosos respaldados por
una planificacién operativa rigurosa

« Comprendemos la presion a la que se
enfrentan nuestros clientes en relacién con la
reduccién de CO,, asi como los riesgos y
escenarios d los que se enfrentan

* Por eso generamos valor para nuestros clientes
ayuddndoles a reducir las emisiones de CO,

* Y proporcionamos datos detallados y de alta
calidad para que puedan demostrar sus
progresos.

« Alcance 1: 312 t de CO,eq (2021, principalmente
calor industrial)

« Alcance 2: 31t CO,eq (2021)

« Alcance 3:5.019 t de COeq (2021,
principalmente materia prima comprada)

e Intensidad: 3,94 kg CO.eq/ kg producto
fabricado (2021) 9/ KgP

. CDZ%tI?S auditados por AENOR y publicados en

» Objetivos: Reduccidn absoluta del 42% de los

alcances 1+2 para 2030, y reduccidn del 33-50%
de las emisiones de CO,eq/kg de producto para
2030.

* Plan de reduccidn: 17 tdcticas lideradas por la

sustitucion de ingredientes, el disefio de modelos
de negocio y el calor industrial alternativo.

» Contribuciones climdticas: la reduccidn es mds

importante que la compensacién. No obstante,
en 2023 contribuimos con 75.000€ a iniciativas
climdticas del Verified Carbon Standard,
correspondientes al 100% de nuestras emisiones
del afo base 2021




Prélogo del Director General 7]
Nuestra estrategia es aportar valor a las marcas cosméticas, ayuddndoles a reducir su CO,

Gracias por su interés en saber mds sobre cdmo intentamos mejorar nuestra huella de carbono.

Como PYME de éxito en un sector en expansidn, Provital estd experimentando un rdpido crecimiento. Para nosotros es un reto evitar que el crecimiento de
nuestra empresa se traduzca en un aumento de las emisiones. Nuestra politica se basa en la transparencia sobre lo que hemos conseguido hasta ahora y en
la asuncidn de nuestra responsabilidad sobre lo que nos queda por hacer en nuestra gestion medioambiental.

Provital es conocida por proporcionar datos cientificos claros y bien documentados sobre la calidad y eficacia de nuestros productos. Queremos aportar el
mismo nivel de validez cientifica y claridad a nuestras comunicaciones sobre sostenibilidad.

Nuestro plan de gestién de nuestra huella de carbono se ajusta a estas prioridades. Se trata de un plan riguroso y transparente, que no se basa en
vaguedades, ilusiones o tecnologias futuras, sino que establece objetivos de reduccién de CO, basados en una planificacién operativa detallada e
iniciativas reales. No obstante, consideramos que este plan de gestidn es un trabajo en curso, sujeto a mejoras continuas.

Algunos de los puntos clave que hay que conocer sobre nuestra huella de carbono son:

* Provital es una PYME con una huella de carbono relativamente pequena. En términos de intensidad de CO,, nuestras emisiones son de 3,94 KG CO,/kg de
producto. La gran mayoria de nuestras emisiones pertenecen al Alcance 3y estdn relacionadas con la compra de nuestras materias primas y el transporte
de nuestro producto acabado.

* En este plan, explicamos dos objetivos de reduccion de carbono. El primero es un objetivo de intensidad. Nos comprometemos a reducir la intensidad de
nuestras emisiones de carbono (medidas en términos de CO; por kg de producto fabricado) entre un 33-50% para 2030. El segundo objetivo es la
reduccidén absoluta de nuestras emisiones de Alcance 1y 2 en un 42% para 2030, en consonancia con el Acuerdo de Paris.

Entendemos que, para nuestros clientes, reducir las emisiones del Alcance 3 es un reto al que podemos contribuir, facilitando datos claros y transparentes

sobre nuestras emisiones, nuestros productos, y nuestra reduccién de CO,. Por ello, invitamos a nuestros clientes a ponerse en contacto con nosotros para
obtener mds detalles sobre nuestra gestion de la huella de carbono.

Ricard Armengol

CEO

Centrarnos en el crecimiento financiero sin lograr una reduccion de las emisiones de CO, no seria una estrategia que posicione a Provital

para tener €xito en una economia baja en carbono.




Introduccion: definiciones y contexto 3,

El cambio climdtico, la huella de carbono y los gases de efecto invernadero (GEl)

El cambio climdtico es la y del resto de variables del clima, que se estd produciendo con una
velocidad e intensidad sin precedentes en la historia de la humanidad, como consecuencia de la actividad humana, en concreto y
principalmente, la quema de combustibles fdsiles.

Los impactos ya son perceptibles:

*  Fendmenos meteorolégicos extremos, como danas, tormentas y
huracanes, mds intensos y frecuentes.

* Olas de calor mds intensas, duraderas y frecuentes.

* Sequias extremas y mega-incendios.

Estos impactos provocan dafios econémicos y sociales, que serdn cada
vez mds graves, como daios en las cosechas y en la produccion
alimentaria o riesgos en la salud.

La Huella de carbono es un indicador ambiental que pretende reflejar la totalidad de gases de efecto invernadero (GEI) emitidos por
efecto directo o indirecto de un individuo, organizacién, evento o producto y se expresa comunmente en toneladas de CO,

equivalente (t CO, eq.).

Se calcula mediante un inventario de las emisiones de GEI de la organizacidn,
diferencidndose 3 tipos de emisiones:

ALCANCE 1
DIRECTO

ALCANCE 2
INDIRECTO

ALCANCE 3
INDIRECTO

* Alcance1-emisiones directas de la empresa =

* Alcance 2 - emisiones indirectas generadas por la adquisicion de energia Gccco sooumon
eléctrica

* Alcance 3 - emisiones indirectas generadas por la actividad empresarial aguas
arriba y aguas abajo

VIAJES
DE NEGOQID

PRODUCCION ‘ o
DE MATERIALES é‘l ‘|! DISPOSICION ”
ADQUIRIDOS d DE RESIDUOS

eec)
Eﬁ[ﬂﬁ] COMBUSTIBLE

OTRAS ACTIVIDADES || VEHICULODE =
=5 EMISIONES TERCERIZADAS [olEE  CONTRATISTAS T

DIRECTAS




Politica de huella de carbono y plan de
reduccion del CO,
Seccion |

Estrategia de reduccién de CO,

Creamos valor ayudando a las marcas a reducir sus emisiones



Estrategia empresarial y reduccion de CO,

Reducir el CO, es lo correcto. También coincide con nuestro mercado y nuestra estrategia empresarial

Dindmica del mercado Estrategia empresarial

Target Scope

Alto

A

INVEST INVEST

Cost Leadership Differentiation
Strategy Strategy

Crecimiento
del mercado INVEST HARVEST

HARVEST DIVEST
Focus Focus
Bai Strategy Strategy
ajo - (low cost) (differentiation)
Alto > Bajo
Cuota de mercado
Tenemos una cuota creciente en un mercado creciente. Debemos invertir en diferenciar nuestros productos.
La estrategia légica es invertir. Esto significa conocer a nuestros clientes, permanecer

cerca de ellos, y responder a sus necesidades.

Lo que nuestros clientes necesitan es demostrar
avances readles en sostenibilidad, respaldados con
datos, manteniendo la calidad



Nuestros clientes necesitan reducir sus emisiones

¢Por qué necesitan reducir sus emisiones?

Exigencias normativas Exigencias del mercado

GLOBALES

- _—

FABRICANTES

« Convencidn Marco de las Naciones Unidas sobre
COSMETICOS

el Cambio Climdtico (1992) - COPs.
+  Protocolo de Kioto (1997).
+  Acuerdo de Paris (2015).

IMPACT SOCIO-ENVIRONNEMENTAL

UNION EUROPEA GREEN
: e BE
+  Reglamentos relativos al régimen de comercio EcoBeaulyScore R
de derechos de emisién (Directiva 2003/87/CE) y CONSORTIUM

reglamentos sobre emisiones industriales

(Directiva 2010,/75/UE). ecova d i S

+ Ley Europea del Clima (Reglamento UE

2021/]”9) ., The 4 pillars of a SMETA
+  Reglamento sobre la gobernanza de la Unién de q pr—
la Energia y la Accién por el Clima (2018/1999). «‘CDP :
NACIONALES Y LOCALES

En términos de reduccion de CO,, las marcas de cosméticos necesitan:

 Ingredientes bajos en CO,;

* Proveedores que puedan ofrecerles datos de calidad a cerca de la intensidad de CO, y la reduccidn de emisiones;
« Lacapacidad de demostrar a que estdn trabajando con los proveedores (como Provital) en la reduccién de CO..




Ayudamos a las marcas a reducir el CO,

Queremos consolidarnos como el principal aliado para las marcas cosméticas en la minimizacion de su
huella de carbono ¢Cémo podemos respaldar a estas marcas en la eficaz reduccion de emisiones?

1. Reducimos las emisiones de 2. Proporcionamos a las marcas datos sobre la 3. Trabajamos con ellos
nuestros productos reduccidn de CO, y evidencia de su para diseiar productos a
compromiso con la cadena de suministro. medida

Al reducir la intensidad de las Las marcas de cosméticos estdn bajo presion Trabajamos con los clientes para
emisiones de nuestros productos (kg para demostrar que estdn trabajando con su disefar ingredientes de bajo CO,
CO,/ kg de nuestro producto), estamos cadena de suministro y que sus emisiones de que también se ajusten a la
reduciendo asimismo las emisiones de Alcance 3 estdn reduciendo. Proveemos aplicacién, la eficacia y el
Alcance 3 de nuestros clientes, y la proactivamente soluciones y evidencia para formato que necesitan.
intensidad de las emisiones de sus cumplir con ambos puntos.

productos



Andlisis de riesgos y oportunidades

El principal riesgo para Provital seria no estar correctamente posicionados cuando el mercado priorice
las reducciones de emisiones de CO.. El propdsito de esta politica es minimizar este riesgo.

o r

Riesgos fisicos Riesgos de la transicion Riesgos de litigio

« Condiciones climdticas
cambiantes
«  Fenémenos meteorolégicos

Cambios politicos
Innovacidn tecnolégica
Adaptacion social

Litigios entre partes interesadas
Aplicacidon de la normativa

extremos
5 os di bi iedad Perturbaciones por los ajustes hacia una No tener en cuenta ni responder a las
Dafios directos a bienes o propiedades economia baja en carbono repercusiones juridicas del cambio
: : climdtico
* Falta de acceso a ingredientes . ]
clave de nuestra cadena de * No posicionarnos eficazmente para el
suministro cambio del mercado hacia productos * Noestar preparado para las nuevas

con bajas emisiones de CO2. normativas

* Reduccién del suministro de agua
* Productos obsoletos con un perfil de

‘ Interrgpmonle%del transporte de * No tenetr en cuetntadel |m|?cqgtc: del CO; CO; que los hace poco rentables en un
entrada Y sailiaa €en Nuestros costes ae material. nuevo entorno hormativo.
Oportunidad Oportunidad Oportunidad
Superar la competencia con la Innovar y liderar el mercado con Aportar valor a nuestros clientes
solidez y resistencia de la cadena productos bajos en CO,. proporciondndoles los mejores datos

de suministro



Analisis de escenarios 2030

Estrategia de gestién
del CO,

No sabemos como la sociedad va a gestionar el cambio climdtico. Nuestro plan esta disefiado para
minimizar el riesgo y maximizar el beneficio en varios escenarios posibles

Caminos que
conducen a diferentes
resultados del cambio

climatico

Camino en el que
estamos en 2030:

Comportamiento del
consumidor en 2030

Regulacién en 2030

Cadena de suministro

Competidores

1980

Net Zero

Tanto la sociedad como el gobierno empiezan a
tomarse muy en serio el cambio climdtico

* Los consumidores exigen conocer la huella de
CO, de los productos y comprar en
consecuencia
* Medicidn, informes, planes de reduccion
* Aranceles fronterizos
* Impuestos sobre el carbono

* Aranceles fronterizos

» Compiten por tener los productos con menor
huella de CO,
* Transforman sus modelos de negocio, de lo
contrario, fracasan

Transicion
atrasada

2020 2040

Transicion atrasada
Tenemos miedo de perjudicar a la economia, asf
que la sociedad y el gobierno toman medidas, pero
lentamente

Aumenta la preferencia de los consumidores por
los productos bajos en CO,

* Medicidn obligatoria, informes, planes de
reduccion

« Algunas Mat. primas no estdn disponibles
* Aumento de los costes de Mat. prima
* Problemas de transporte

* Compiten por tener los productos con menor
huella de CO,

Trayectoria actual A
— 3a7 C

Trayectoria actual

La sociedad y el gobierno siguen como hasta ahora

* Laimportancia de la sostenibilidad es la misma
que ahora

* No hay nueva normativa

» Los proveedores fallan, algunas Mat. primas no
estdn disponibles
* Aumento de los costes
* Problemas frecuentes de transporte

» Reformular los productos en funcién de las Mat.
primas disponibles
* Buscar nuevos materiales y proveedores



El plan coincide con nuestras fortalezas )
Provital es conocida por proporcionar datos cientificos claros y bien documentados

GREEENWASHING GREENWISHING Fundamentado en pruebas

Incluye "ignorancia Incluye ignorancia sin malas Incluye declaraciones basadas
deliberada" de intenciones. Tambien incluye en datos y evidencias. Asi como
informacién con malas el uso de objetivos que son el uso de objetivos "factibles,
intenciones. puramente aspiracionales. pero sin garantia de éxito".

|

Nuestra politica y plan de
reduccion de CO; estdn aqui

"Provital es conocida por proporcionar datos cientificos claros y bien documentados sobre la calidad y
eficacia de nuestros productos. Queremos aportar el mismo nivel de validez cientifica y claridad a
nuestras comunicaciones sobre sostenibilidad."

Ver politica de sostenibilidad en: https://www.weareprovital.com/es/nuestro-impacto


https://www.weareprovital.com/es/nuestro-impacto

Politica de huella de carbono y plan de
reduccion del CO,
Seccion 2

Datos transparentes

Facilitamos datos claros sobre el CO, de nuestra empresa y productos



Resumen de la huella de CO,

Ano base 2021

Provital comenzdé a medir las emisiones de GEl en 2019. Sin embargo, hemos determinado que nuestro afio base sea
2021 para normalizar el efecto de la pandemia y por ser el primer aiio con datos de todas las filiales.

Emisiones totales A
Alcance 1 Emisiones 312 Toneladas CO2e PrOd UCC|On de Transporte de
Alcance 2 Emisiones 31 Toneladas CO2e ° °
Alcance 3 Emisiones 5019 Toneladas CO2e M aterlas Prl mas prOdUCto
Emisiones totales 5362 Toneladas CO2e

Periodo

Operaciones

Fuentes de datos y
calidad

Verificacién

Limitesde la
organizacion

Limites operativos

Afio base

Metodologia

1 de Enero del 2021 - 31 de Diciembre del 2021
Produccion de ingredientes cosméticos

Todos los datos proceden de fuentes primarias, basadas en kg de materias
primas compradas y productos vendidos, kilometros de envio, facturas de
proveedores y lecturas de equipos.

Esta medicidn ha sido revisada por un tercero independiente

Enfoque de Consolidacién Financiera (ampliado). Los datos agui mostradog
incluyen la sede y la produccion de Provital S.A., ademas de las filiales.
(Mas detalles en la pagina siguiente)

Seincluye el 85% de las materias primas. El transporte de materias primas
esta medido desde nuestro proveedor inmediato

Este es el segundo afio en el que Provital ha medido las emisiones. Se
tomara como afio base porque es mas completo que la medicion anterior.

La huella de carbono ha sido medida por la empresa de ecodiseno Inedit,
de acuerdo con las normas ISO 14646y GHG Protocal. Los factores de
emision proceden del Gobierno espafiol y de Ecoinvent.

acabado

22,9%

compradas

54,2%

Otras
Transporte de |emisiones

materia prima [indirectas

M1,3% |[3,9%

Emisiones fugitivas Proceso de produccién Electricidad
2.7% 2,7% 17%

Alcance 2 . Alcance 3 .

Alcance 1 .



Detalle de la huella del CO, Provital, 2021

Categoria 1SO14064 (todas las unidades estdn en -~ . . . . TOTAL de la
Espaia Francia Polonia China Brasil ,
toneladas de CO; eq) categoria

1 Combustién estacionaria Sistema de calefaccién por combustible 0,04 0,00% 0,13 0,81% 4,13 2,12% 0,00 0,00% 0,00 0,00%
2 Combustién movil Vehiculos de empresa 9,82 0,20% 3,93 24,57% 7,55 3,87% 0,00 0,00% 0,78 0,38%
8 Emisiones relacionadas con el o ye 1 ingustrial 141,47 2,92% 0,00 000% 0,00 000% 000 0,00% 0,00 0,00%

proceso de produccidn

4 Emisiones fugitivas Equipos contraincendios y gases fluorados 144,10 2,97% 0,00% 0,0 0,00% 0,0 0,00% 0,00 0,00%

para equipos de climatizacion

mmmmm 5,82%

6 Emisiones de electricidad Electricidad utilizada 0,79 0,02% 0,1 0,96% 19,12 9,81% 8,49 8,66% 2,45 1,19%
TOTAL ALCANCE 2 0,02% mm 8,66% 2,45 119% 3101 0,58%

8 Otras emisiones relacionadas

con o energia no enumerads e e rcideiiblevsado 93,72 1,93% 1,03  647% 246  1,26% 000 000% 020 0,10%
Consumo de agua 2,40 0,05% 0,00 0,02% 0,03 0,01% 0,00 0,00% 0,00 0,00%

9 Productos comprados a

terceros e e Eoocoyanowerd!  2876,66  5934% 0,77  4,81% 549  2,8% 000 000% 151 0,74%

11 Generacidn de residuos Transporte y tratamiento de residuos 77,54 1,60% 0,03 0,16% 0,00 0,00% 0,00 0,00% 0,02 0,01%

}2 Transporte y distribucion de Materia prima para la prosiucciénoproducto 256,63 5,29% 023 1.41% 84 28 43.23% 80.92 8250% 178.38 86.82%

insumos acabado de Provital Espaia

13 Viajes de negocios Viajes de negocios de nuestros empleados 7,31 0,15% 0,24 1,50% 3,50 1,80% 4,17 4,25% 0,00 0,00%

14 Activos arrendados Almacén subcontratado 0,00 0,00% 0,00 0,00% 0,00 0,00% 0,39 0,40% 0,66 0,32%
Transporte de muestras 9,50 0,20% 0,07 0,43% 0,04 0,02% 0,03 0,03% 0,01 0,00%

17 Transporte del producto final

Transporte de productos acabados 1128,74  23,28% 8,60 53,76% 62,53 32,07% 3,60 3,67% 15,69 7,63%
Desplazamientodel empleadodesudomiclio 9g91  2,04% 0,82  510% 584 3,00% 047 048% 576 2,81%

Provital

22 Desplazamientos de los
trabajadores

HUELLA TOTAL DE CARBONO para el centro | 4847,61 91,40% 16,00 0,30% 194,97 3,64% 98,09 1,83% 205,46 3,83% 5362,11 100,00%



Evolucion de la huella de CO, Provital

Novedades entre el cdalculo 2019-2021 :

« Se anaden filiales de Brasil, China, Polonia y oficina

4’2‘" t de 3,64 kg de CO, de Alemania (de Provital Espafia)
CO eq, eq por kg vendido

* Incremento de datos del alcance 3 para el cdlculo
(Espana: 82% » 92%: distribucion de producto
acabado y compra de materia prima)

5,362 t de 3,94 kg de CO,
CO eq, eq por kg vendido « verificacion de la huella de carbono de 2021 (algunos

' cambios en las emisiones de Espaia)
* |Incremento del alcance de los datos en todas las
filiales al menos hasta el 5% (distribucidn de

5,059 tde 4,2kgco,eqpor  3,9TkgCO,eq producto acabado y compra de materia prima)
CO eq, kg producido por kg vendido

* Nuevos indicadores basados en kg vendidos y kg
producidos



Verificacion de la huella de carbono por AENOR

Huella de CO,

Los datos que comunicamos han sido auditados por terceros independientes

AENOR

Confia

Certificado Huella de Carbono

AENOR

HUELLA DE
CARBONO
C0: CALCULADO

HC0-0044/2023

AENOR certifica quela organizacion

PROVITAL, S.A.

1:2018

es conforme con la Norma 150 1406,

paralas acti

dades  Generaunas emisiones totales de 5.362,11 tL0Z-eq (Emisiones
directas: 311,94 t002e; emisiones indirectas: 5,050,17 tC02-eq).

El alcance de la verificacion se establece para las actividades de:
"Desarrollo, produccion y comercializacion de principios activos
paralaindustria cosmética”.

Periodo de verificacion: Afio 2021

CONFORME AL: Informe de Emisiones Verificado del periodo 2021
y la Declaracién de Verificacidn de AENOR

queserealizanen  Direcciones indicadas en el Anexo

Emision:  2023407-13

Rafael GARCIA MEIROD
CED

AENOR INTERNACIONAL SALL
BENDV2, 6. 26004 Madnd Espana
Tel. 31 632 60 00.- wwwaenores

AENOR

Confia

Certificado Huella de Carbono

AENOR

HUELLA DE
CARBONO
CO: CALCULADO

HC0-0044/2023

Anexo al Certificado

Establecimientos.  HEAD QUARTERS - OFICINA, FABRICA Y ALMACEN PICAN _
SALVATELLA GORGSLLADO 200.08210 - BARBERA DEL VALLES
(BARCELONA)

OFICINA PROVITAL FRANCE, SAS.41 rue du Colisée PARIS. 75008 -
PARIS (Francia)

OFICINA Y ALMACEN PRZY AUTOSTRADZIE, 1. 62-030 - LUBON
(POWIAT POZNANSKI - Polonia)

OFICINA Y ALMACEN PROVITAL TRADING (SHANGHAI) CO,, LTD.
ROOM 208, BUILDING 12320 TIANPING ROAD, XUHUI DISTRICT
SHANGHAL 200030 - SHANGHAI (China)

OFICINA Y ALMACEN RUA BORGES LAGOA, 971 13°ANDARC]13L.
04038-032 - SAO PAULO (Brasil)

Emisién.  2023-07-13

AENORINTERNACIOMALS AU
Génova, 6. 28004 Madrid Espefia
Tel 8143260 00- www aence com

Rafael GARCIA MEIRO
CEO

AENOR

Confia

Conclusién

Basado en ko anterior, y de acuerdo al nivel de aseguramiento limitado, no hay evidencia que haga suponer
que la informacidn sobre emisicnes de GEI reportada en el informe elaborade por la organizacion, de fecha

21/04/223, no sea una tacion fiel de las emisi de sus aclividades.
De forma con esta D ion a continuacion se relacionan los datos de emisiones finalmente
verificados

Emi

me:

Categoria 1: Emi: yr i i de GEI

- Emisiones directas a partir de combustién estacionaria

- Emisiones directas de combustion mavil

- Emisiones fugitivas

Categoria 2; Emisiones indirectas de GEI por energia importada

tCO2e t CO2e
(método (método
mercado)  localizacién)
- Emigion de GEI por i p 30,53
Categoria 3: Emiziones indirectas de GEI por transporte 1.964,8
- Emisiones causadas por el transporte y distribucion de bienes aguas armiba 600,43
- Emisicnes causadas por el transporte y distribucidn de bienes corriente
abai 1.228,60
jo
- Emisicnes causadas por el desplazamiento de los empleados desde sus
hogares a los centros de trabajo 11,8
- Emisicnes causadas por viajes de negocio 15,22
- Emisiones das transporte de 855
Categoria 4: Emisiones indirectas de GEl por productos wtilizados por la 3054,84
organizacion !
- Emisicnes provenientes de los productos comprados 2.88578
- Emisiones provenientes de la gestién de residucs 59,03
-  Emisicnes procedentes del uso de activos por equipos amendados 1,05
- Emigienes provenientes de servicios contratados (agua) 1,08
- Emisiones produccion combustibles (WTT) 97,9
Emisiones Totales 5362,11

Barbera del Vallés, a 19/06/2023

D. Rafael Garcia Meiro




Compartimos publicamente nuestros datos de
CO; para fomentar la transparencia

Q‘CDP Memoria de sostenibilidad anual
https://www.cdp.net/es/responses?queries%5Bname%5D=PROVITAL publichq en |q web:

Nombr Respuesta Estado Clasificacion

PROVITAL SA Climate Change 2023 Enviado No calificado https://www.weerV|taI.com/eS/nueStrO'lmwcto

PROVITAL SA Forests 2023 Enviado No calificado

PROVITAL SA Water Security 2023 Enviado No calificado

Climate Change 2022 Enviado No disponible

Water Security 2022 Enviado No disponible
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Politica de huella de carbono y plan de 5,
reduccion del CO,
Seccion 3

Plan de reduccion de COs,

Objetivos ambiciosos respaldados por una planificacién detallada

Invitamos a las marcas cosméticas a contactarnos para entender como contribuirdn
nuestros productos a sus reducciones de CO,.



Objetivos de reduccion de CO,

Provital tiene dos objetivos de reduccion a corto plazo

Reduccidn de nuestras emisiones directas Reduccidon de la intensidad de CO, de nuestros productos

Objetivo para 2030 Ano Base 2021 Objetivo para 2030

3,94 KG CO,/KG Reduccidén de la intensidad
producido entre un 33y un 50 %

Alcance 1y 2 =404t CO e, |42% de reduccidn absoluta

Reduccidn absoluta de las emisiones de Alcance 1y 2,
aun teniendo en cuenta el ambicioso crecimiento de
nuestro plan a largo plazo.

Reduccidén de los kg de CO, por kg de productos
elaborados, incluyendo los Alcances 1,2y 3.
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De relevancia para el mercado, nuestros clientes y

Alineado con metodologia SBTi y el acuerdo de Paris o
nuestra gestion interna




Detalle de como alcanzar los objetivos

Nuestros objetivos no se basan en ambigiiedad: la suma del impacto de nuestras tacticas de

reduccion corresponde a nuestros objetivos de reduccion.

Plan de reduccién

Categoria Huella de Carbono

1 Combustidn estacionaria

Emisiones

Descripcion 2021

Sistema de calefaccién por combustible 4

Emisiones previstas
para 2030 sin
intervencién

Iniciativas . .
Emisiones

¢ Emisiones previstas
para 2030 con
intervencion

2 Combustion mévil Vehiculos de empresa 22 Vehiculos eléctricos
3 Proceso de produccion Caldera industrial 141 Caldera Ecoeficiente
4 Emisiones fugitivas Fdegs refrlgeran'Fes Y €quipos 3 144 Gestion de equipos de frio
seguridad contra incendios
Alcance 1Subtotal 312 491 186
Consumo eléctrico EDAR,
6 Emisiones de electricidad Electricidad utilizada 31 49 EpEvEsenEne Celoyiie, 60% 12

arquitectura sostenible, Placas
solares

Alcance 2 Subtotal
Emisiones totales de Alcance 1+2

8 Otras emisiones relacionadas con
la energia

9 Consumo de agua
9 Productos comprados a terceros

11 Generacidn de residuos
12 Transporte y distribucién de
insumos

13 Viajes de negocios

14 Activos arrendados
17 Transporte del producto final

22 Desplazamientos de los
trabajadores

Alcance 3 Subtotal

Emisiones totales de Alcance 1+2+3
Produccién en KG

Intensidad (KG CO,/KG producido)

Produccidn de la energia utilizada

Consumo de agua

Materias primas para la produccion

Transporte y tratamiento de residuos
Transporte de materias primas

Viajes de negocios de nuestros
empleados

Almacén subcontratado
Transporte de muestras
Transporte de productos acabados

Desplazamiento del los empleados

5.019
5.362
1.359.780
3,94

7.894
8.433
2.138.572
3,94

Vinculado a la reduccién del
combustible de otras iniciativas

Cultivo de materia prima, politica
de compras sostenibles,
concienciar a proveedores,
Ecodisefno

Cultivo de materia prima,
concienciar a proveedores

Sostenibilidad en viajes

Optimizacién logistica, Promover
envios sostenibles

Commuting

3.987
4.186
2.138.572
1,96

Reduccién del 42 % de
emisiones de los alcances
1+2

Reduccién del 33-50 %

de CO,/kg producido




Tdcticas de reduccion de CO,

Plan de reduccién

Evaluamos 40 tdcticas posibles de reduccion de CO,. Las priorizamos y disefiiamos planes operativos
para implementar 17 iniciativas.

Consumo eléctrico EDAR)

/]

Gestion de equipos de frio
Cultivo propio de materia prima

| Reaprovechamiento calor/frio )

Arquitectura sostenible
Sostenibilidad en los viajes de negocios
Optimizacion logistica

| Incremento de placas solares )

Ecodiseiio

Contribuciones climdticas

Iniciativas sobre el
alcance 1

Iniciativas sobre el
Alcance 2

\/

Iniciativas sobre el
Alcance 3



Detalle de las iniciativas clave:

Algunas tacticas destacan por su importancia estratégica y su gran impacto.

Iniciativa: Caldera mds ecoeficiente ¢ Iniciativa: Optimizacion logistica Iniciativa: Ecodisefio

©Objetivo: Reducirlas emisiones relacionadas con el proceso de produccién con una caldera utilice una energia

elaci L .
mds sostenible (p. ej: eléctrica o de biomasa o bio-deisel). Objetivo: Disminvir la huella de carbono de los envios Objetivo: Disefiar productos con menor huella de carbono

33%-66% de esta categoria

141 taneladas (#kancal: ) Objetive de reduceidn: 44% Emisiones 2021 1228 toneladas 1Alcanes 3 Transporte de pradusts) Objetivo de reduecion: 10% Emisiones 2021 2854 (Aleanee 3 Mat. priniat Objetivo de reduocion:

isponer de un eco-portolfic deberia fociitar el procesa da ventay ser un motor davaler comercial

Lo principales 1dcticas son combicr los peCesas por: que consuman ysustituir y reduci les

El calor solar y las nuevas Seguimos teniendo grandes El ecodisefio, y concretamente
tecnologias en bombas de oportunidades de reducir las la sustitucion de dllsolventes
calor industriales nos emisiones logisticas. Esto derivados del petréleo en
brindan la oportunidad de incluye la optimizacion nuestros pr,oc!uctos, esla
reducir las emisiones logistica aguas arriba, aguas palanca mds importante para
relacionadas con el calor en abajo e interna. conseguir reducciones del

nuestro proceso productivo. Alcance 3.



Plan de reduccion: Gobernanza

Nuestro plan se apoya en mecanismos de gobernanza claros y en el compromiso de la alta direccion

Funciones y responsabilidades

Patrocinador del programa £}

- <]
CEO Provital g
Q

Toma de decisiones, control presupuestario,

Papel:
Dirigido por:
Responsabilidad:

Papel:

Representantes de filiales

Un representante de cada filial
Contacto clave para las aportaciones, la toma

Dirigido por:

Responsabilidad: Y ’ —>5
P eliminacidn de obstdculos de decisiones y los avances de cada filial
Papel: Jefes de equipo Papel: Lideres de iniciativas
@ﬁn% Dirigido por: QHSE Dirigido por: Directores de diversos departamentos
Responsabilidad: Disefnar, construir y aplicar el plan en coordinacién - Responsabilidad: Responsable de aprobary aplicar las tdcticas
con varios departamentos y filiales. de reduccidn relacionadas con su drea.
Reuniones

Cronometraje

Resultados

Reunidn sobre gestion
de GEI

Objetivos

Orientacién general
para el programa con
informes periddicos
sobre los progresos

Organizador

QHSE

Participantes

Jefe de equipo,
Equipo QHSE

Identificar y resolver
problemas clave
Coordinar los
recursos

30 minutos cada
dos semanas

El estado del
programa es claro
Los proyectos
funcionan con riesgos
y obstdculos minimos

Reuniones centradas

Actualizar el estado

Lider de cada

Varia segun cada

Estado de las

Varia en funcidén

El proyecto estd
logrando los

patrocinadores

clave

Seguimiento de los
objetivos

meses

en iniciativas de las iniciativas S c iniciativas .
R A iniciativa iniciativa L de cadainiciativa resultados y plazos
individuales individuales individuales .
previstos
Estado de las
. Apoyar y contar con iniciativas de las Las filiales asumen el
Reunidn de . Un representante de - -
R las aportaciones de QHSE . filiales 1hora al mes liderazgo en la
coordinacién 1 cada filial 2,
las filiales Propuestas de las reduccidn de sus GEl
filiales
Riesgos y decisiones Decisiones clave
Reunidon de Evaluar los progresos Presupuesto 1hora cada 2 tomadas (proyectos
y tomar decisiones QHSE CEO

iniciados, financiados,
cancelados)




Contribuciones climdticas

La reduccion de CO; es mds poderosa que la compensacion.
No obstante, en 2023 contribuimos con 75.000 euros para iniciativas climdaticas del Verified Carbon
Standard para compensar las emisiones de nuestro aino base 2021

Sujawal Mangroves Henan Winter Heating

Pakistan Project (China)

- R ecoaCt To help China's energy

&0 Alesaampsny transition by building a
geothermal heating
system in Henan
province

An environmental

restoration project for a
mangrove area in Pakistan

Gold Standard W i et

.....

Nos comprometemos a seguir realizando contribuciones climaticas mientras reducimos nuestra huella
de carbono



Un modelo de gestién del CO; en evolucién

Provital gestiona actualmente las emisiones de CO, a nivel de la empresa. Sin embargo, estamos
mejorando nuestros datos y nuestras capacidades para poder gestionar las emisiones de CO, « nivel
de proceso y de producto.

Capaz de medir, informar y reducir el CO; a nivel de
producto.

3: NIVEL DE PROCESO
Capaz de medir, informar y reducir el CO, de
procesos especificos.

2: EN TODA LA EMPRESA
Capaz de medir, informar y reducir las emisiones e
de CO, de la empresa.

1: BAsICO
Capaz de medir, informar y reducir las
emisiones de CO, de la empresa.




Ambitos y niveles de la gestién del CO,

El siguiente cuadro ofrece una vision general de las acciones de gestion del CO. incluidas en este plan
(marcadas en gris oscuro) y de las acciones futuras que Provital aspira a poner en marcha pero que no
estdan incluidas en el plan actual.

FINANZAS MEDICION 3 REDUCCION AMBITO 3 COMUNICACION
INFORMACION Y ACTIVISMO

Plan de gestidén del Contribuciones Contabilidad bdsica Ganancias rdpidas Medicidn bdsica Compromiso ad hoc:
CO, climdticas de los GEl anuncios

Gobernanza robusta Gestion de la Contabilidad Plan de reduccidn Comunicacioén interna
incertidumbre organizativa completa

financiera (impuesto basada en factores de

interno sobre CO,) gasto o emisiones

Gestion de CO, Deteccidn y gestion de |atleliteldlefe=RleRaT=1 (6 0)o)[=iii/ere SR TEe[Fsleiela] Compromiso general Plan estructurado de
alineada con la riesgos de CO.. con proveedores gestién del cambio

estrategia empresarial

Planificacién de Deteccidon de opciones | [ajieldalelsilelalo]¥] o] [[els Disefio ecoldgico Datos y segmentacion | Asociaciones
escenarios y de financiaciéon CDP basado en datos de a nivel de proveedores
adaptacion LCA
Innovacién del modelo | Banca con Uso de la LCA para Tdcticas avanzadas: Compromiso Participacidn politica
de negocio instituciones verdes proporcionar mds Innovacidn con el especifico para ayudar

detalles sobre los modelo de negocio a los proveedores con

elementos de alta mayor impacto

prioridad




v
Provital

Do Care

tMuchas gracias!

ghse@weareprovital.com

Politica de huella de
carbono y plan de
reduccion del CO,


mailto:qhse@weareprovital.com
https://www.weareprovital.com/es/nuestro-impacto
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